BOITE AUX L ETTRES

Implication des chefs
coutumiers dans la
vulgarisation des
semences améliorées

m L’idéedelesimpli-
guer nous est venue
d une observation par-
ticipante interne et
externe. D’ une part,
leschefstraditionnels
ont mené une mau-
va se campagne com-
me quoi ces semences améliorées étaient
impropresalaconsommation et pouvaent occa
sonner desmaladies, dufait deleur traitement
avec des produits chimiques qu'ils jugeaient
toxiques. D’ autre part, les ONG qui hous ont
précédé avaient I’ habitude de corrompre les
chefs coutumiersqui devaient aleur tour obli-
ger lespaysansasuivre ce que cesONG disaernt.
Padef afait justele contraire en commencgant
par conscientiser les paysansdu bien-fondé des
projets aexécuter. Pour lesimpliquer, lesani-
mateurs ont commencé ales fréquenter adomi-
cile pour les écouter et leur parler individuel-
lement de I intérét de ces semences pour la
population. Ceci a prit beaucoup de temps.
Apres avoir comprisleur souci, Padef aorga-
nis2 une journée de réflexion al’ intention de
tous ces chefs coutumiers pour leur expliquer
en détail sesobjectifset laraison de saprésence
dansleur villages. Par des exemples parlant, il
a démontré I’ importance de leur contribution
dans ses actions. Les chefs ont finalement dit
ouvertement ce qu'ilsvoulaient : leur droit, leur
reconnassance et leur refusde voir unefemme
alaté&e del’ organisation, diriger leshommes.
A ce propos, Padef leur afait prendre conscien-
ce et lesa convaincu de |a reconnaissance de
leur autorité et leur apromisson assistance en
semences améliorées et en matériels de pro-
duction. Il leur ademandé de s impliquer per-
sonnellement et de fagon gratuite dans ladis-
tribution de semences améliorées aux
associations. Quant alaprésenced unefemme
alaté&edel’ organisation, Padef leur a dit que
lafemmen’ignorejamais|’ autorité del’ hom-
me et ce dernier, méme dans son foyer, atou-

jours besoin des conseils de safemme. Aprés
cette longue réflexion, le grand nombre de ces
chefsa dit oui et S est engagé adevenir membre
des associations de Padef, capable de faire la
bonne publicité. Lesautres|’ ont &€ progressi-
vement apartir des témoignages des premiers.
Cdamarche parce que les chefs traditionnd s
ont fait un pas par une publicité, ils commen-
cent a céder |eur autorité aux associations et
certains se sont eux-mémes fait membre des
associaions. Pour leréaultat il y aaugmentation
de laproduction et une forte demande des
semences et atres.
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m Jevoudrasauss ren
forcer la question de
Denis Pesche (GDS
n°20, p. 12) adressée
a M. Sékou Bikaba
concernant « ladécon-

nexion des responsebles

paysans » qui amon

avisvadanslesensdel’appauvrissement dela
base. Mais ¢’ est peut-&treal’imagedelasocié
té et alalimite, dans une dynamique générale
de« sauve-qui-paut ». Cdui qu vaenvillenevou
drait plus retourner alacampagne. Le problé-
me est qu' on cherche parfoisa s en sortir seul,
et par tousles moyens... Mais vers quelle piste
s orienter ? Nos actions (dites de dével oppe-
ment, pourtant) risqueraient ang d agrandir plus
lefassé s ceux qui S en sortent sont ceux qui
ont delafamille et du matériel, pour paraphra:
ser natreami del’ UPPM. Laréponse sarait-dle
auss 9 mplede « soutenir » - peut-&re payer les
sarvicesdesleaders- par qui ?Un sujet de débat
amon avis. Lesexemplesdel’ Amériquelatine
ouvrent une perspective, e pourraient servir.
Ephrem Mbugulize,

africonsul @camnet.cm

A chacun son or !

m Dansle monde, on
conndit I’ histoiredes
«ors»: 1'or jaune,
I"or nair, I’or blanc. ..
Ces orsont fait des
fortunés et engendré
des powoirsénormes
Pour le cas qui hous
intéresseici, ¢ est un or tout afait spécid. Au
début des années 1990, Vredeseilanden adémar-
rédes actions d’ accompagnement du dévelop-
pement dans la région des savanes au nord
du Togo. Nousavonsfait commeLaFontane:
bécher en prenant delapeine ! En effet cer-
taines idées étaient difficiles afaire passer.
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Aujourd hui, gprésune douzaine d années, nous
avons assisté aune situation spectaculairedans
cetterégion, notamment en|’an 2001. Unpro-
duit bien recherché, bien apprécié et indispen-
sable pour notre sécurité dimentaire aenvahi
lesmarchés|ocaux, régionaux et mémes naio-
naux. Il y a encore quelques années, le Togo
seravitaillait apartir du Burkina. 1l est heureux
de congtater quelarégion des savanes est deve-
nue une grande productrice. Un chiffre d af-
faredeplusde 55 millionsde FCFA aétéréa
liséen 2001 dans cette petite zone par quelques
1 800 bécheurs, avec I’ gopui technique des
Centrales d' autopromotion paysannes (CAP)
qui sont des unions des groupements paysans
et de Rafia(une ONG d' gppui) avec le soutien
et |’ accompagnement de VVeCo-Togo. Ce pro-
clit trés prédeux, € est natre« or rouge ». Notre
or est dit rouge de par lacouleur rouge ver-
meille du produit. Notreor idi, ¢'est notre chére
tomate. 55 millions de FCFA (0,083 millions
d euros) et une sOmmeimportante pour cette
zone ou durant quatre a six mois que dure la
culture de latomate en contre-saison, les pay-
sans ' avaient pas par le passé d’ activité qui
gpportait |le moindre sou.

Non seulemert, cette activité génére desreve-
nusavec ce qui s en suit comme améioration
desconditionsgénéralesde vie, maisaussi les
impacts induits sont énormes:

Amélioration qualitative de laration aimen-
taire ; diminution de |’ exode rural avec son
corollairequ' est aujourd hui lesida; I’ arriére-
effet de lafumure organique/paillage sur les
cultures de saison (sorgho, mais...) ; diminution
destensions sociales et renforcement de la
solidarité communautaire du fait de |’ exploi-
tation commune des bas-fonds ; diminution
des tensions du genre (hommes/femmes,
jeunes/adultes...) dufait delaparticipation de
toutes les couches sodi o-économiques alamise
en valeur des bas-fonds.

Et tout ceci vaut son pesant d'or. On est ansi
passé tout doucement, en une décennie, d’une
économie de subsistance & une économie de
marché qui implique plusieurs acteurs: lespro-
ducteurs et leurs organisations ; lesfournisseurs
d intrants et d’ équi pements (semences, moto-
pompes, arrosoirs, outils aratoires....) ; lescom-
mercants (ici lesfemmesgrossges) ; lestrans-
porteurs ; les pétroliers ; les services et struc-
tures d’appui techniques ; les services
administratifs... Ceci est un bel exempledece
gu’on dit chez nous : « laterre ne trompe
jamais». Et cetteterre vient encoreunefoisde
nouslivrer un autre or, I’ or rouge des savanes.
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